Studio Kniften

KREATIVE LAUSITZ

WORKSHOP

WERTE & IDENTITY (IST-STAND)
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WELCHE WERTE STEHEN FUR

DIE KREATIVE LAUSITZ?




Brainstorming / Werte & Personlichkeit

YES!

Die Kreative Lausitz ist

« unabhangig
« selbstbewusst
« verbindend

. taff

« strahlend

- querdenkend
- loyal

« bunt

- empowernd
- gesellig

« humorvoll

« Kkreativ

« intuitiv




Brainstorming

NO!

Die Kreative Lausitz ist
NICHT

« mainstream

« dekorativ

« perfektionistisch
- trotzig

« dystopisch

e agressiv

« konservativ

« nicht klassisch

« langweilig

« gestellt

« ruUckwartsgewandt




ZIELGRUPPEN?
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WELCHE HERAUSFOR-
DERUNGEN HABEN DIE

ZIELGRUPPEN?




Brainstorming / Zielgruppen

222

Welche Herausforderungen
Q .
gibt es?

- fehlender Austausch
hemmende Strukturen
Orientierungslosigkeit in
der Region
Finanzierung/Fordermit-
telaquise
Sichtbarkeit (ZG & An-
liegen)

Umsetzungen ihrer Ideen
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Brainstorming / Zielgruppen

\

Welche Losung bietet
die Kreative Lausitz?

Community
Netzwerktreffen
(TAKATAK)

Cross Innovation
Matching

Andockpunkte
Empowerment (Infos lie-
fern, sichtbar machen, ..)
unkonventionelle
Lobbyarbeit (Forder-
mittelgeber, Politiker in
Region holen)
Prozessbegleitung
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Studio Kniften

FAZIT

Die Kreative Lausitz unterstiutzt die Macher der Region
um Losungen fur die Probleme der Region zu finden, dabei
versteht sie sich als Schnittpunkt, nicht als ,,Head of*.



ZUKUNFT
IDENTITAT & VISION

To Dos
- Vision & Zukunft
. Definition der Saulen?

- Netzwerk offnen & mehr beteiligen
- Vorstandswechsel
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